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BLOQUE TEMATICO N° 5:
CAPITULO N° 4 “PUBLICIDAD URBANA”
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1 DEFINICIONES

1) Anuncio publicitario: Definese como anuncio publicitario a toda leyenda, inscripcion,
signo, simbolo, estructura representativa, dibujo o emisiéon de onda sonora que pueda
ser percibido en o desde la via publica o en lugares de concurrencia publica, espacios

de dominio publico, realizado o no con fines comerciales.

Los anuncios, segun su ubicacion y contenido se clasifican en:

e Aviso: Es el colocado en sitio o local distinto al destinado para el negocio o

industria, profesion o actividad que en el se desarrolla.

e Letrero: Es el anuncio colocado en el mismo local del comercio, industria o

profesién que se refiere exclusivamente a dicha actividad.

e Letrero combinado: Es el anuncio colocado en el mismo local del comercio,
industria o profesion y que publicita dicha actividad y productos o servicios que se

expenden o prestan en ese local.-

¢ Anuncio ocasional: El anuncio que corresponde a remate, venta, locacion de
inmuebles, cambio de domicilio, liquidacion de mercaderias o cualquier otro de

caracter temporal.

e Anuncio tipo Totem: estructura de soporte con cartel en predios publico o
privado, donde realizan sus actividades los establecimientos comerciales o

industriales.

Los anuncios se clasifican segun su tipo de emplazamiento en:

¢ Frontal: Es el anuncio paralelo a la linea municipal o de retiro obligatorio.

¢ Oblicuo: Es el instalado dentro de los limites del edificio o predio sin ser paralelo a la

linea municipal o de retiro obligatorio.

e Medianero: Aviso simple decorado sobre un muro medianero que se limita
exclusivamente a la exteriorizacion del slogan, logotipo, marca o imagen que

comprenda principalmente al producto.

¢ Saliente: Es el perpendicular a la linea municipal o de retiro obligatorio.

- Saliente sobre acera: Quedan comprendidos en estos los anuncios cuya proyeccion
avance sobre la acera desde la linea municipal hasta la proyeccion de la linea de

cordon.
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¢ En toldos y marquesinas: Quedan comprendidos en éstos, los anuncios cuyo

soporte lo constituyan los elementos antes citados.

e Sobre techos: Aviso localizado sobre azoteas de edificios, con estructuras

resistentes independientes 6 correspondientes al mismo edificio.

¢ Independientes sobre el terreno: Quedan comprendidos en éstos, los anuncios que

se insertan en predios no edificados.

e En obras en construccion: Quedan comprendidos en éstos, los anuncios que

senalizan la obra en ejecucion acorde con la normativa particular para la misma.

¢ En galerias comerciales: Quedan comprendidos los avisos publicitarios que se
localizan en predios publicos 6 privados, destinados a galerias comerciales, pero que

por su implantacion y disefio constiuyen una prolongacion del espacio publico.

¢ En vehiculos: Es cualquier tipo de anuncio que se realiza con fines comerciales o
no, impresos, pintados o adheridos a vehiculos privados o afectados a servicios

publicos.

¢ Por globos cautivos 6 similar: Es cualquier tipo de anuncio que se realiza con fines

comerciales o no, impresos, pintados o adheridos a objetos tipo globos 6 similar.

¢ No contemplados: Todos aquellos anuncios que por sus caracteristicas particulares
no contempladas en las disposiciones antes denunciadas y/o que revistan interés para
el area de aplicacion de las presentes disposiciones y que no cumplieren con alguno o
algunos de los requisitos fijados por ellos, podran ser autorizados previo dictamen

favorable del organismo técnico competente.-

Los anuncios se clasifican segun sus caracteristicas en:

¢ Afiches: Anuncio impreso en elementos para ser fijados en pantallas o carteleras

instaladas en lugares permitidos.

¢ Volantes: Anuncio impreso para ser distribuido en mano.

e Catalogos: Son aquellos anuncios impresos para ser distribuidos en mano,

compuestos por mas de una foja.

¢ Muestras u otros objetos publicitarios: Son todos aquellos utilizados con fines

publicitarios.
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¢ [luminado: Recibe luz artificial mediante fuente luminosa externa instalada ex

profeso, delante, detras o a un costado del anuncio.
e Luminoso: Es el anuncio que emite luz propia.

e Animado: Es el que produce sensacién de movimiento por la articulacion de sus

partes o por efectos de luces.

e Sonoro: Es el que se realiza por la voz humana u otro sonido, reproducido

utilizando altavoces u otro sistema.
e Movil: Es el que puede trasladarse por cualquier medio.

¢ Mixto: Es el que reune mas de una de las caracteristicas enunciadas en los

incisos precedentes.

¢ Simple: No es animado, mavil, iluminado, mixto o sonoro.

Los anuncios se clasifican segun el elemento portante en:

o Cartelera 6 Pantalla: Elemento destinado a la fijacion de afiches o muestra de

anuncios.

o Carteleras adosadas a muros: Idem anterior, fijas a muros.

2) Estructura de sostén publicitario:

Son las instalaciones portantes de los anuncios. La estructura de sostén publicitario se

crea con el fin de anunciar y puede no conformar un todo con el edificio.

3) Personas intervinientes:

¢ Anunciante: Definese como anunciante a la persona fisica o juridica que a los
fines de su industria, comercio, profesion o actividad propia, realiza por si 0 con
intervencion de alguno o algunos de los restantes sujetos de la actividad publicitaria,

la promocion o difusion publica de sus productos o servicios.

¢ Agencia de publicidad: Persona fisica o juridica que toma a su cargo por cuenta
y orden de terceros funciones de asesoramiento, planificacion, difusion, instalacion o
distribucion de anuncios, asi como también la tramitacion administrativa de los

mismos.
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¢ Industrial Publicitario Persona fisica o juridica que elabora, produce, fabrica,
ejecuta, instala o de cualquier otra forma construye los elementos utilizados en la

actividad publicitaria.

¢ Medio publicitario: Persona fisica o juridica que desarrolla la actividad cuyo
objeto es la difusién de cualquier mensaje que incluye publicidad, ya sea en forma

exclusiva o junto con otras manifestaciones.



Crretericreio e tor gW%WW ~

2 DIRECTRICES

2.1 DIRECTRICES GENERALES

1) La Publicidad urbana debera constituir un elemento del paisaje urbano de la ciudad,
debiendo colaborar a la calidad espacial del mismo, acorde con la resultante espacial

deseada para cada tipo de espacio publico en el que se inserte.

2) La Publicidad urbana debera estar concebida en funcién de lo reglamentado para
cada tipo de espacio donde esté implantada, debiendo dar prioridad en todos los
casos al arbolado existente como al previsto en el presente Bloque tematico en el

capitulo I b, del “arbolado urbano”.

3) La publicidad urbana, su disefio, criterios de localizacién, reglamentaciones
especificas, deberan estar en estrecha relacién con el tipo de destinatario de la
misma. Estos criterios seran bien diferenciados, en funcion de si su destinatario sea el

peaton 6 el automovilista.

4) La publicidad urbana debera estar sujeta a condicionantes provenientes de la
priorizacion de los diferentes elementos constitutivos del espacio publico, “ la vereda
como espacio para el encuentro social, la transitabilidad adecuada de las personas,

” o« LI T]

etc.”, “el arbolado urbano”,

"o«

las redes de infraestructura”, “los centros comerciales y la

", &

imagen deseada para los mismos”; “las condicionantes de tipo climatico”.

5) La publicidad urbana no debera exceder las areas previstas para dicho fin en ningun

caso, dado que se debera tender a evitar la contaminacion visual.

6) La publicidad urbana, a través de los diferentes elementos constitutivos, debera

respetar las normas vigentes de seguridad en cada una de sus instalaciones.

7) A fin de preservar la calidad paisajistica, natural como cultural de la ciudad se
protegeran de la instalacion de publicidad, las areas consideradas con esas

condiciones.

2.2 CONCEPTOS DE DIRECTRIZ PARTICULAR

1) Lacalle
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La Publicidad urbana debera insertarse dentro del espacio calle respetando los criterios
basicos para el tratamiento de este tipo de espacios estipulados en el presente Bloque

Tematico:
e Evitar la presencia de obstaculos que dificulten el transito peatonal

e Evitar la superposicion de elementos que den como resultado una sumatoria
indiscriminada de objetos que no cumplen su funcién esencial de comunicar el

mensaje publicitario, tanto al peatén como al automovilista, segun el caso.

¢ Colaborar a la configuracién espacial buscada, sobre todo en aquellas calles que
conforman un sistema mayor “los centros” de la ciudad. En particular aquellos cuya
funcién se relaciona directamente con la actividad comercial. La publicidad debera
enmarcarse dentro de la prefiguracion espacial deseada, constituyendo un elemento

que permita y potencie el paseo, el recorrido peatonal de compras.

e En las calles tipo corredor, debera respetar las directrices generales, con la
particularidad de permitir una correcta visualizacion de la publicidad desde el
automovil. Debera colaborar a fortalecer el caracter comercial dominante en las

mismas.
2) Los centros

Los centros de la ciudad tanto principal como secundarios deben ser fortalecidos a través
de las diferentes intervenciones en su caracter particular, centro principal historico
administrativo (CP1), centro comercial y de servicios ( CS Belgrano y Godoy), y demas
centros de escala menor. La publicidad urbana, por tratarse de un elemento esencial para
el desarrollo de las actividades que se desarrollan en los centros, debera constituirse
como un elemento esencial en la configuracion del espacio urbano, y por ende el

tratamiento particular de la misma respondera a este criterio.

¢ La publicidad urbana debera estar orientada al peatdn fortaleciendo la posibilidad
de realizar compras, actividades administrativas, de contemplaciéon, en un ambito

ordenado, donde los diferentes elementos conformen un sistema espacial armoénico.
3) Los Parques y las Plazas

En este tipo de espacio, debe priorizarse la idea de paisaje natural, de revalorizar las
condiciones intrinsecas que han otorgado valor a los mismos. La publicidad urbana no
podra constituirse en un elemento que interfiera con este caracter. Esta se enmarcara

dentro de determinados lineamientos:
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¢ La publicidad debera basicamente estar inscripta en pantallas de tipo informativas
turisticas de estos espacios, 6 bien en los elementos del mobiliario urbano que

contemplen a la publicidad en su estructura.

¢ La publicidad no podra ser un elemento protagonico en este tipo de espacios.
4) Los Edificios Publicos

Al tratarse de edificios correspondientes a diferentes actividades de tipo publico, la
carteleria correspondiente a la actividad especifica como de informacién debera fortalecer
el caracter del edificio, asi como constituirse en un aporte a la resultante espacial del

sector urbano donde se inserte.
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3 TEMATICAS ESPECIFICAS

3.1 AVISO SALIENTE SOBRE ACERA

1) Se ubicaran en las areas disponibles para publicidad.
2) Se admitird una bandera de este tipo por local comercial

3) La saliente maxima del area de publicidad sera igual al 2 del ancho total de la vereda

reglamentaria correspondiente a cada zona del ejido.

4) La altura minima libre entre el cartel publicitario y el nivel de piso de la acera sera de
2.50 m. La altura minima entre la estructura de sostén del cartel publicitario y el nivel de

piso de la acera sera de 3,00 m.

5) En zonas residenciales de equipamiento local, para evitar afectacion a los linderos
residenciales, los anuncios salientes se apartaran del muro medianero un metro como

minimo.

6) Si el anuncio saliente se instalara hasta una distancia de 1,50 m. del muro divisorio,

existiendo local de vivienda en el predio vecino, sus luces seran fijas.

7) Se prohibe la instalacion de carteles publicitarios tipo “Totem”, en las veredas de todo

el ejido municipal.

8) No se permitird ningun apoyo sobre la vereda de los avisos salientes

250

LOW

12 12
ancho ancho
acera acera

GRAFICO N° 1
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3.2 SALIENTE SOBRE CALZADA

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Se ubicaran en las zonas expresamente autorizadas para este tipo de publicidad,
donde la prioridad de comunicacion del mensaje publicitario sea el automovilista.
Quedando prohibido para los dieferentes espacios publicos no comprendidos en
estos: aceras correspondientes a las siguientes zonas ME (mixtas de equipamiento).
aceras correspondientes al espacio publico comprendido por los corredores cM2, cM3,
y centros CP1 y CP2 (en las aceras correspondientes a las calles F. San Martin,
Planas, Perticone, J.J. Lastra, bordes de la Multitrocha Ruta N°22; y espacios publicos
de borde correspondientes a la Ruta Provincial N° 7 hasta la Calle conquistadores del
Desierto (zona IP), a partir de este y en la totalidad del recorrido del Acceso Norte no

estaran permitidos para preservar la calidad paisajistica natural del mismo.

Estos carteles publicitarios tendran el soporte publicitario a 0.50m hacia el interior de

la vereda a partir de laL.O.V.

El soporte de la estructura publicitaria tendra un maximo de 0.30 m de diametro en el
caso de ser circular y 0.30m de lado en el caso de ser cuadrangular, , libre de cantos

Vivos.

La salida maxima medida desde la linea de L.O.V no superard en ningun caso el

tercio del ancho de la calzada.

El soporte de la estructura publicitaria debera garantizar estabilidad a través del
adecuado dimensionamiento de Ila misma, no se admitirdan elementos
complementarios tales como riendas, apoyos auxiliares, etc. Este debera cumplir con

la normativa vigente para estructuras sismoresistentes.

La distancia al eje divisorio de predios no sera menor que la saliente del letrero

medido contada a partir de la linea municipal sobre el plano de la fachada.

Estos carteles publicitarios deberan dejar una altura libre de 5.00 m a partir del nivel

de vereda hasta el limite inferior del mismo.

Se admitird una sola columna por predio y la instalacion no afectara la senda de

circulacion, el tendido de redes ni el arbolado.
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3.3 ANUNCIOS SOBRE TOLDOS Y MARQUESINAS

1)

2)

3)

5)

6)

7)

La marquesina forma parte del disefio general del edificio y este no debe ser

desvirtuado con la aplicacién de anuncios.

Todo anuncio frontal o saliente en un edificio con marquesina debera ser inscripto

dentro 6 sobre la misma.

Todo anuncio aplicado a una marquesina debera inscribirse dentro de su volumetria

original sin desdibujarla.

Los anuncios conformados por letras independientes sin fondo deben estar sobre la

marquesina.

Se admitirdn exclusivamente anuncios simples y luminosos.

Los toldos y marquesinas que sean concebidos para albergar anuncios publicitarios,
deberan respetar una saliente maxima respecto de la linea municipal de %2 el ancho
de la vereda. Sus respectivas estructuras portantes deberan ser suspendidas sin
apoyos en las veredas. Los toldos y marquesinas existentes que no cumplan con lo
antedicho, deberan ser adecuadas a las mismas en el periodo que se establezca en el

decreto reglamentario de la presente ordenanza.

La altura minima libre entre el toldo 6 marquesina y el nivel de piso de la acera sera de
2.50 m. La altura minima entre la estructura de sostén del / los mismos y el nivel de
piso de la acera sera de 3,00 m. En los casos que el disefio contemple la existencia de
faldones, la altura minima desde el nivel inferior del mismo y el nivel de piso terminado

sera de 2.20m.
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9)
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Los toldos y marquesinas concebidos para publicidad de la actividad de bares,
restaurants, confiteria, cafeterias, podran ocupar la totalidad del ancho de la vereda
con las mismas, si es que estas cumplirian la funcion de generar un espacio tipo
recova para albergar mesas vy sillas propias de la actividad. Estas estructuras deberan
respetar lo normado en el Capitulo N° 1 del presente Bloque Tematico, respecto de
reglamentacién de veredas y arbolado urbano. La cobertura total de este tipo de
espacios no estara permitida con otro tipo de objetos diferentes a los especificados en
el parrafo anterior. Estas estructuras podran tener apoyos en el extremo de las
mismas distantes de la L.O.V 0.50 m. Estos deberan estar separados entre si, con la
mayor luz admisible entre apoyos de modo tal de evitar la presencia de elementos

contaminantes de la vereda.

Estas deberan garantizar estabilidad y condiciones de seguridad acorde a las normas
vigentes. El disefio del toldo 6 de la marquesina debera ser aprobado por la autoridad

de aplicacion.

10) Los toldos podran llevar anuncios publicitarios solamente en el faldén, referidos a la

identificacion del local y/o a la actividad que se desarrolla en el mismo, pudiendo

publicitarse simultaneamente los productos o marcas que se expenden en dicho local.

11) Las telas suspendidas en los toldos se recogeran hacia el muro de la fachada y en

caso de tener faldones éstos tampoco sobrepasaran la altura minima de 2,20 mts.
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3.4 ANUNCIOS SOBRE TECHOS

1) Los anuncios publicitarios fijados sobre techos de edificios deberan tratarse
integralmente en forma, dimensiones, demas caracteristicas con la edificacion sobre la
que apoya y su entorno. Estos deberan tener un disefio tal que conformen una unidad
con la edificacién soporte. No estardan permitidos los carteles con estructuras

independientes sobre techos.

2) No superaran la altura de fachada fijada para el predio por el Cédigo Urbano.

3) Solo estaran permitidos sobre edificios comerciales e industriales, y en edificios
destinados a servicios de ruta, siempre y cuando los mismos publiciten el uso
especifico del edificio sobre el que se apoyan. Se permitiran en Centros y corredores

del Cédigo de Planeamiento Urbano Ambiental.
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o)

6)
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No llegaran a menos de 0,60 m. de los ejes divisorios de predios.
Seran de material incombustible.

No se permitira publicidad animada, moévil o toda aquella tecnologia que pueda

producir deslumbramiento.

GRAFICO N°6
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3.5 ANUNCIOS INDEPENDIENTES SOBRE EL TERRENO

Se permite colocar anuncios soportados por estructuras en el interior de los predios y

apoyados en el terreno con las siguientes condiciones:

1)

2)

4)

o)

No excederan la altura de fachada ni el perfil edificable dispuesto en el Cadigo

Urbano.

No rebasaran la linea municipal.

Estaran a no menos de 0,60 m. de distancia de los ejes divisorios de predios.

Seran de material incombustible.

Se permite el emplazamiento de este tipo de anuncios en las zonas en que esta
expresamente mencionado, en los loteos, siempre que respondan especificamente a
la informacion relacionada con el fraccionamiento y en las obras en construccién

cuando se refieran a la obra a ejecutar en ese predio.

Se ubicaran en las zonas expresamente autorizadas para este tipo de publicidad,
donde la prioridad de comunicaciéon del mensaje publicitario sea el automovilista.
Quedando prohibido para los diferentes zonas no comprendidos en estos: ME (mixtas
de equipamiento). corredores cM2, cM3, y centros CP1 y CP2 (en las aceras

correspondientes a las calles F. San Martin, Planas, Perticone, J.J.Lastra, bordes de
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la Multitrocha Ruta N°22; y terrenos de borde correspondientes a la Ruta Provincial N°
7 hasta la Calle conquistadores del Desierto, a partir de este y en la totalidad del
recorrido del Acceso Norte (I.P) , no estaran permitidos para preservar la calidad
paisajistica natural del mismo.

E.h. EM.

.y
e
e

0
ket
SR
e
il
e

il
o
!

[+
[+

AFICO N°7

AN,
I

L

[ 7 —
ANUNCIO

7) Los carteles publicitarios tipo Totem estaran permitidos en los espacios interiores a
parques y balnearios y predios de edificios publicos, siempre y cuando no afecten la
calidad paisajistica de los mismos. La autorizacién para la instalacién de los mismos
estara a cargo de la Dccién. Municipal de Comercio e Industria, la Dccion. Municipal de
Catastro y Ordenamiento Territorial, con consulta a la U°G°N°2 “los Espacios Publicos
de la Ciudad” .

3.6 ANUNCIOS EN OBRAS EN CONSTRUCCION

1) Se pueden aplicar anuncios directamente en las vallas provisorias al frente de obras
en construccion, sin rebasar los planos verticales que corresponden a las mismas.
Debera existir el acuerdo y expreso consentimiento del propietario del predio y contar

con la aprobacién de la Dccion. Municipal de Comercio e industria.

3.7 EN GALERIAS COMERCIALES

Los anuncios que se coloquen en galerias comerciales deberan respetar las siguientes
condiciones:

1) Los anuncios correspondientes a galeria comerciales que correspondan a locales
frentistas a veredas publicas, deberan responder a las normas establecidas en la
presente Ordenanza, para publicidad en via publica.

2) Los anuncios publicitarios que se coloquen en los espacios internos de las galerias

comerciales, de propiedad privada, pero que por su disposicion constituyen una
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extension del espacio publico de la ciudad, responderan basicamente a lo normado en

el reglamento privado de dicho emprendimiento comercial, debiendo respetar las

siguientes pautas minimas:
e Altura minima respecto al nivel del piso 2,20 m.

e Cumplir con las condiciones minimas de seguridad en las instalaciones de modo

tal de evitar accidentes a las personas que concurren al emprendimiento.
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3.8 ANUNCIOS EN VEHICULOS

Es cualquier tipo de anuncio que se realiza con fines comerciales o no, impresos, pintados

o adheridos a vehiculos privados o afectados a servicios publicos.

3.9 POR GLOBOS CAUTIVOS O SIMILAR

No podran amarrarse desde las aceras o calzadas.

La distancia minima entre los emplazamientos de globos no podra ser inferior a 200 m.

radiales, contados desde el punto de amarre de los mismos.
Cumplimentaran los requisitos de emplazamiento, volumen, color altura y otros
semejantes, que segun las circunstancias se establezcan por los organismos técnicos

municipales.

3.10 NO CONTEMPLADOS

Todos aquellos anuncios que por sus caracteristicas particulares no contempladas en las
disposiciones antes denunciadas y/o que revistan interés para el area de aplicacién de las
presentes disposiciones y que no cumplieren con alguno o algunos de los requisitos

fijados por ellos, podran ser autorizados previo dictamen favorable del organismo técnico

competente.
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3.11 AFICHES/ VOLANTES/ CATALOGOS

1) Afiches: Solo se permitira la fijacion de afiches en carteleras publicitarias instaladas
en la via publica de propiedad de la Municipalidad o expresamente autorizadas para

este fin.

2) Volantes: Solo se permitira la distribucién de los mismos en mano, quedando

prohibido cualquier otro tipo de distribucién.
3) Catalogos: ldem anterior.

4) Muestras u otros objetos publicitarios: ldem anterior.

3.12 ANUNCIOS SONOROS

No se permitira ningun tipo de anuncio sonoro.

3.13 ANUNCIOS SOBRE PANTALLAS

1) Estaran permitidas las pantallas publicitarias, que seran propiedad de la Municipalidad

0 concesionadas por esta, en los sectores que se detallan a continuacion:

¢ Veredas interiores de los boulevares de la Av. Argentina- Olascoaga, se podran
localizar dos pantallas como maximo por boulevard, una en cada cara corta de los
mismos. La localizacién de estas pantallas deberan responder al disefio integral de
estos espacios. Estas pantallas cumpliran fundamentalmente la funcion de informar
acerca de los circuitos turisticos comerciales del area central de la ciudad. La
superficie disponible para publicidad en estas pantallas estara en funcién de lo

previsto en el prototipo especifico Capitulo Il “Mobiliario Urbano”.
e en las ramblas de las diagonales, idem anterior.

¢ en el interior de parques y balnearios, Idem anterior. Distancia minima entre cada una

de ellas 100 m lineales.

2) Pantallas publicitarias en veredas: Quedan totalmente prohibidas en las veredas salvo

los casos que expresamente se autorizan:

¢ Pantallas para revalorizacion del patrimonio historico de la ciudad: Estas pantallas
cumpliran el objetivo exclusivo de informar acerca de la historia, valor patrimonial,
valor arquitecténico etc, de los edificios, elementos urbanos, espacios significativos,

gue hayan sido considerados de valor patrimonial para la ciudad.
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o Las consideraciones respectivas al disefio, constructivas, de localizacion, estaran
establecidas en el Capitulo Il “Mobiliario Urbano” del presente Bloque Tematico.
Tendran un espacio publicitario el que estara perfectamente establecido en el

prototipo que proveera el Municipio para este tipo particular de pantallas.

e Pantallas publicitarias indicativas de centros comerciales abiertos: Estaran
permitidas como complemento de columnas de iluminacién solo en aquellos
sectores correspondientes a centros comerciales abiertos. Estas deberan responder
a un programa integral de puesta en valor de estos centros. La localizacion de las
mismas debera contar con autorizacion de la Dccidn. Municipal de Planeamiento y
Ordenamiento Territorial., asi como de la U° G° N° 2 dependiente del Sistema de

Planificacion Urbano Ambiental.

e E| disefio de las mismas respondera a Las consideraciones establecidas en el
Capitulo Il “Mobiliario Urbano” del presente Bloque Tematico. Tendran un espacio
publicitario el que estara perfectamente establecido en el prototipo que proveera el

Municipio para este tipo particular de pantallas

3) La distancia de cualquier parante al perimetro del tronco de arboles, no podra ser

menor de 1,5 m.

3.14 CARTELERAS ADOSADAS A MUROS

Estaran permitidas en los siguientes casos:

1) terrenos baldios: estos deberan permitir la visual hacia el interior del predio.

2)

3)

4)

Muros ciegos de cercos perimetrales de edificios: Se debera contar con el acuerdo del

propietario del inmueble.

En cercos de obra.

Estaran permitidos en zonas corredores previstas en Codigo de Usos y Ocupacion del

Suelo.

3.15 ANUNCIOS DE PROPAGANDA POLITICA PARTIDARIA

Queda prohibida la:

1) utilizacién de cualquier método destinado a la realizacion de publicidad politico

partidaria tales como: fijacidn, pintado, inscripcién, utilizacién de aerosoles, pinturas,

etc.- sobre monumentos, edificios publicos, refugios en paradas de colectivos,



2)

3)

4)
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columnas de sefalizacion de paradas de colectivos, bancos, cestos de plazas,
solados de acera, calles, cordones de veredas, columnas de alumbrado publico de
telefonia y otros, carteles indicadores de calles, arboles, fuentes, cabinas telefonicas,

y todo otro elemento de equipamiento urbano.

La propaganda politica en la via publica debera canalizarse a través de los carteles,
pantallas tras luminicas, bastidores y todo otro emplazamiento ubicado en la via
publica con finalidad de publicidad, y que pertenezcan al dominio publico municipal.
A tal efecto debera requerirse previa autorizacion del municipio. salvo que tales
espacios se encuentren dados en concesion en cuyo caso debera acordar con el

concesionario la realizacion de la publicidad.

Asimismo, podra efectuarse propaganda politica a través de la fijacion de afiches
sobre bastidores colocados en cercos de lotes baldios; mediante pancartas fijas o
moviles, o la instalacién de carteles dentro de predios privados y de pintadas o
pegado de afiches sobre las construcciones edificadas en estos predios. En todos los
casos debera requerirse la autorizacion previa del propietario del o los inmuebles

particulares que se afectaren.

La propaganda politica se debera realizar durante el plazo que no podra exceder los
sesenta dias corridos anteriores al evento politico de que se trate. Al finalizar el
mismo, los partidos politicos deberan efectuar la limpieza, y remocién de todo el
material de propaganda politica instalado, en un plazo que no podra exceder los

treinta dias corridos posteriores al evento.

De incumplirse las disposiciones de este articulo, se labraran las infracciones
pertinentes y se trasladaran los antecedentes del caso al Tribunal Municipal de Faltas
quien aplicara la multa prevista en el Articulo 187°) de la Ordenanza N° 8033 que se
impondra a los correspondientes partidos politicos. La sentencia condenatoria
contendra ademas la obligacién de restablecer —en el plazo perentorio que se
determine- las cosas y bienes afectados a su estado anterior y fijara las tareas que
sean necesarias ejecutar a tales fines (remocion de material y limpieza, pintado de

muros, etc.) .

3.16 AFECTACION A VIVIENDAS

Los anuncios salientes y estructuras publicitarias deberan mantenerse ubicados en la

zona delimitada a 1,50 m. del eje medianero, 0,70 m. de la linea del cordén cuneta y

formando un angulo de 30 grados con respecto a la linea municipal y cuyo vértice se

define por la interseccion del eje medianero y la linea municipal; solamente para aquellos
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casos en que en el mismo nivel, existieran en el edificio lindero locales destinados a

vivienda.

3.17 DISTANCIA MINIMA A REDES AEREAS

Cualquier elemento del anuncio respetara una distancia minima de 0,50 m. respecto de
cables de comunicaciones o baja tension, 2,50 m. si son de media tension (zona de riesgo
de induccién), 3,00 m. de postes u otra instalacion que requiera operaciones de
mantenimiento (con equipo elevador u otro equipamiento). En el caso de columnas de
alumbrado la distancia del anuncio publicitario a las mismas sera de 5,00 m paralelo al
cordon, y de 1 m en sentido perpendicular al mismo, entre la luminaria y cartel 6
marquesina. Estas consideraciones valen para carteles y marquesinas que se encuentren
a la misma altura o por debajo de la altura de la fuente luminica.Las distancias fijadas se
aplican siempre y cuando los entes proveedores de los servicios no requieran otras

mayores.

3.17.1 REQUISITOS DE SEGURIDAD EN LA INSTALACION

La instalacion de columnas y/o empotramiento de columnas estara supeditada a la

existencia de redes subterraneas y futuros tendidos.

Las diferentes instalaciones deberan responder a los requisitos esenciales de seguridad (

puesta a tierra, disyuntor diferencial, acometida subterranea, aprobacién Municipal).

3.18 REQUISITOS PARA ANUNCIAR

Todo anunciante publicitario queda sujeto a los siguientes requisitos:
a. Contar con el previo permiso de la autoridad municipal.

b. El permiso se otorgard con un numero que identificard al titular, el cual debera ser

impreso en cada espacio publicitario que pertenezca al permisionario.

3.19 SOLICITUD DE PERMISO

Con la solicitud del permiso se debera acompafar un certificado que acredite la existencia
de un contrato de seguro de responsabilidad civil para cubrir dafios que pudiera causar el
uso del anuncio a las personas y bienes de terceros, pudiendo la Autoridad de Aplicacién

requerir en cualquier momento su acreditacion.

La solicitud sera presentada por ante la Direccion General de Industria y Comercio la que,
previo pago de las tasas vigentes y aprobacion por parte de las areas técnicas

correspondientes, autorizara la instalacion del anuncio.
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3.19.1 LA SOLICITUD DE PERMISO DEBERA ESPECIFICAR:
1) Lugar de ubicacion (calle, numero, piso, etc.).

2) Particulares (clasificacion, tipo, caracteristicas).

3) Superficie.

4) Leyenda del anuncio.

5) Nombre o razén social de los responsables.

6) Materiales.

3.19.2 SE ACOMPANARA
1) Autorizacién escrita del propietario o poseedor del inmueble.

2) Si el inmueble formara parte de una propiedad horizontal, autorizacién escrita del

consorcio o persona habilitada por el Reglamento de Copropiedad.

3) Para los anuncios pintados en los muros divisorios de predios si el muro en que se
coloca el anuncio se encuentra encaballado en el eje divisorio, se presentara la

autorizacién del propietario o poseedor lindero.

3.19.3 DE LOS PLANOS A PRESENTAR

Se presentaran 3 (tres) copias, escala 1:20 conteniendo:

1) Planta y elevacion del anuncio indicando distancias a la linea de cordon cuneta, a ejes
limites del predio, al eje de la calle si el cartel avanza sobre la calzada, a arboles,

altura sobre el nivel de vereda o de calzada. Usos desarrollados en los predios linderos

en el nivel en que se proyecta el anuncio

2) Para los anuncios aplicados en fachadas, croquis o de la misma con la ubicacién del

anuncio.

3) Para los anuncios ubicados sobre techos o independientes en el terreno, ubicacion en

el predio, edificio, y vista del anuncio.

4) Los anuncios que requieran instalaciones eléctricas deberan contar con la aprobacion

de dicha instalacion.
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5) Los anuncios que demanden estructura de sostén deberan presentar junto a la
solicitud una memoria descriptiva con la firma de profesional habilitado donde conste:
analisis de carga (de su peso propio, mas la accion del viento y nieve), tensores,
anclajes y empotramientos; verificacion de la estabilidad de la estructura edilicia
existente bajo el nuevo estado de carga, con el croquis de los elementos afectados

(vigas, columnas, aleros, etc.).

3.19.4 DURACION DE LOS PERMISOS Y CARACTER DE LAS AUTORIZACIONES.

Los permisos tendran una duracion de cuatro (4) anos a partir de la fecha de su
otorgamiento, pudiendo ser renovados si la nueva solicitud se ajusta a la normativa

vigente.

Vencido el plazo de duracién del permiso el responsable debera retirarlo en el término de
treinta (30) dias corridos, a su costa, y sin derecho a reclamaciéon alguna; vencido este

plazo se instara el procedimiento para su remocion.

En todos los casos de anuncios instalados previa aprobacion del presente Bloque
Tematico y que no cumplan con alguno de los requisitos exigidos por el mismo, podran
permanecer sin modificaciones, en el plazo que fije el Decreto Reglamentario. El érgano
ejecutivo debera implementar programas de accion, mediante los cuales, la readecuacién
de estos elementos, sea factible, sin generar mayores perjuicios a los interesados. Este
tipo de programas deberan contar con la participacion y accion concertada con el sector

de comerciantes, e instituciones directamente relacionadas con la tematica.

No sera necesario presentar solicitud de instalacién, cuando se trate de los siguientes

anuncios:

1) Letreros indicadores de rubros exigidos por las disposiciones vigentes.

2) Los anuncios instalados en el interior de locales, incluidos los pintados o fijados en sus
puertas, ventanas o vidrieras, siempre que se refieran a la actividad que en tales
locales se ejerce o los productos o servicios que en ellos se ofrecen, y las chapas de
profesionales.

3) Los que indiquen advertencia de interés publico.

4) Las leyendas de espectaculos publicos cuando se limiten al nombre o clase de
espectaculo, colocados en marquesinas, carteles o estructuras, siempre que estén
instaladas en el local donde sera exhibido.

3.19.5 DEL TRAMITE PARA OBTENER LA AUTORIZACION

1) Toda solicitud relacionada con afiches, volantes, catalogos, fotografias, publicidad
comercial en programas de espectaculos publicos, muestras gratis, exhibidores, sera
presentada ante la Autoridad de Aplicacion, quien la autorizara, previo pago del canon

correspondiente.
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2) Las solicitudes relacionadas con cualquier medio de propaganda que no esté
comprendido en el articulo anterior, seran presentadas ante la Autoridad de
Aplicacién, quién dara intervencion a las areas con incumbencia para que se expidan,
y con los informes favorables de estas, otorgara la autorizacion, previo pago del canon

correspondiente.

3) Las autorizaciones otorgadas lo seran con el caracter de precario aunque al respecto

no se halla efectuado reserva expresa.

4) La Autoridad de Aplicacion podra disponer la caducidad antes del vencimiento del
plazo, cuando los anuncios no se ajusten a las condiciones que se consideraran para
su autorizacién, o no se hallaran en buen estado de conservacién, o cuando haya
quedado en infraccion como consecuencia de hechos u obras que cambien el entorno
de localizacion en sus aspectos paisajisticos o funcionales, instando el procedimiento

para su remocion.

3.19.6 EXCENCIONES

Quedan exceptuados los siguientes anuncios:

1) Anuncios en actos o festejos vecinales. Podra autorizarse la instalacion de
ornamentaciones con publicidad en lugares prohibidos (en aceras, cruzando calles,
etc.), en tramos de calles y avenidas cuando ello responda a actos y festejos
organizados por sociedades vecinales o instituciones de bien publico, sujeto a las

siguientes exigencias:

¢ Conmemoraciones de efemérides patrias de orden nacional, provincial y municipal;

de caracter cultural, deportivo, comercial o Industrial.

¢ El plazo de permanencia de las instalaciones no podra ser mayor de siete (7) dias

corridos, contados desde la fecha del otorgamiento de los permisos.

2) Eventos relacionados con actividades propias del pais y/o acontecimientos vinculados
con relaciones internacionales. Quedando prohibida toda promocion directa de un
producto o articulo en especial, permitiéndose solamente su mencién o la marca de
aquel, sin aditamentos publicitarios que lo recomienden o exalten. Las dimensiones de
su texto, no podran exceder de un tercio del total de la superficie del anuncio. El plazo
de permanencia de las instalaciones no podra ser mayor de siete (7) dias corridos,

contados desde la fecha del otorgamiento de los permisos.

3) Los anuncios de academias de ensefanza especial, colegios e institutos de

ensefanza publica o que indiquen el ejercicio de profesiones liberales o sefialen el
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desempefo de una artesania u oficio, siempre que se encuentren instalados en el
predio donde se ejerza la actividad y cumplan con las exigencias previstas en la

presente ordenanza.
4) Los que fueren obligatorios por Ley u Ordenanza.

5) Los que realicen organismos nacionales, provinciales o municipales, siempre que se

coloquen en lugares permitidos.

Con la solicitud de instalacién se debera acompafar un certificado que acredite la
existencia de un contrato de seguro de responsabilidad civil para cubrir dafios que pudiera
causar el uso del anuncio a las personas y bienes de terceros, cuando el mismo se

ubique en la via publica.

3.19.7 DE LA PUBLICIDAD EN LA VIA PUBLICA

Consideraciones particulares

1) La publicidad en la via publica, a excepcion de las sefiales de transito y obras de la
estructura vial, deberan ser ubicados en los lugares que al efecto determine la

reglamentacion.

2) En ningun caso podra autorizarse su colocacién cuando impidan u obstaculicen la
visualizacién de la sefalizacién vial existente, induzcan a confusién o distraigan al

conductor creando situaciones de riesgo en el transito.

3) No podran utilizarse como estructura de sostén de los anuncios, arboles, elementos
de sefalizacion, de alumbrado publico, de transmision de energia, telefonia y
television por cable y demas obras de arte existentes en la via publica. Quedando
exceptuados de esto las “pantallas publicitarias indicativas de centros comerciales

abiertos”, ver punto 5.1 y cualquiera de sus elementos portantes 3 inc. “b”.

4) En determinados lugares de la ciudad y con el fin de evitar el uso abusivo de la
propaganda mural, el Organo Ejecutivo Municipal queda facultado para colocar una

leyenda que exprese: "Prohibido fijar carteles".

3.19.8 DE LA PUBLICIDAD EN LA VIA PUBLICA, PROHIBICIONES.

Queda prohibida la instalacién de anuncios en los siguientes lugares:

1) En sefales viales o sus estructuras portantes, con excepcion del indicador de calles.
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2) En area delimitada por la linea municipal de ochava, su prolongacién hasta la linea

oficial de vereda y el cordon de calzada, tendido de redes, y semaforos.

3) En las intersecciones dotadas de sefialamiento luminoso cuando los anuncios

luminosos son de color rojo, verde o amarillo.

4) En los arboles, columnas de alumbrado y otros servicios publicos. Quedando
exeptuados de esto las “pantallas publicitarias indicativas de centros comerciales

abiertos”, ver punto 5.1.3 inc. “b”.
5) En las calzadas y en el solado de las aceras.
6) En fuentes, monumentos.

7) Los suspendidos o colgados en la via publica con excepcion de las banderas de
remate que se coloquen en los respectivos locales e inmuebles, y las previstas en los
postes de alumbrado de los centros, los que responderan a anuncios de tipo festivo

municipal exclusivamente.
8) Los que reproduzcan sefales o simbolo de uso vial con fines publicitarios.
9) Los que utilicen como material, lamina reflectiva.

10) La publicidad vinculada con servicios funebres dentro de un radio menor a ciento
cincuenta (150) metros de hospitales, sanatorios o cualquier otro tipo de

establecimiento de salud.
11) Anuncios sonoros en vehiculos o desde un local.

12) A menos de diez (10) metros de los limites laterales de sanatorios, hospitales y todo
tipo de establecimiento asistencial y enfrente de los mismos, salvo que sean sin

destellos y de no mas de 2,00 m2 de superficie.
13) Los que vulneran las normas de la gramatica castellana.

14) La fijacion de afiches sobre muros u otros lugares no expresamente habilitados para

tal fin.

3.19.9 LOS ANUNCIOS PUBLICITARIOS NO DEBERAN

1) Perjudicar a la vecindad con su emplazamiento, por el reflejo o brillo de sus luces,

frecuencia de encendido, ruidos o volimenes excesivos y radiaciones nocivas.
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2) Afectar la visibilidad de la nomenclatura de las calles, sehales de semaforos u otras

advertencias publicas.

3) Ser construidos con materiales que puedan dar lugar a faciles y/o involuntarias
explosiones, incendios o siniestros semejantes, con riesgo de la integridad fisica de la

personas o dafos de los bienes .

4) Atentar contra la seguridad publica por sus caracteristicas de construccion o

colocacion.
5) Perjudicar el transito de vehiculos o peatones.

6) Afectar la visibilidad de monumentos, estatuas, puentes, edificios de valor histérico o

cultural o zonas con relevancia paisajistica.
7) Tener a la vista los equipos eléctricos o electromecanicos .

8) Afectar la armonia, unidad o composicion de la edificacion por su tamafo, colocacion,

caracteristicas o numero.

9) Reducir la iluminacion y/o ventilacion minima de los locales, conforme las normas de

edificacién o afectar las condiciones generales de habitabilidad prevista por aquellas.

10) Empotrarse, anclarse o soportarse en elementos salientes de las construcciones, tales
como cornisas, recuadros, balcones, salvo que se tratasen de anuncios frontales

simples.

11)Hallarse instalado en estado de conservacion deficiente o deteriorado o en

condiciones distintas de las que fueron autorizadas o aprobadas.
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3.20 NORMAS A DEROGAR
- Derogase la Ordenanza N° 8434.

- Derogase la Ordenanza N° 9123.
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